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Os projectos de centro de cidade sao a solugio
para a proteccio do comércio tradicional

Espuga que faltava wa vidade, para uns, wm “monstro de cimento’, para outros, o Firum af estd, Aveiro vai ter de se babituar a uma nova imagem.
Naa 20ma mais central da cidade existe agora um novn ponto de atravgio. Pode bem ser o suficiente para trazer de volla os aveirenses & wm espago que
jd pouco de interessante tinba para oferecer. Com a crescente desertificagdo dus ruas (cada vex mais destinadas ao comércio e servios ¢ cada vez
menos a babitagio e luzer), noves motivos de interesse dario com certeza ovigem  uma maior movimentagi e, consequentemente,

a uma nova forma de estar na cidade.

Paula Venlura

Construir um centro comercial
no centro da cidade foi 4 apostadaMDC  me
(Multi D [ i

lugio para a protecgio do seu proprio
comércio. Eles sio geradores
econdmicos extremamente importan-
tes: geram emprego, novas acedes co-

iais ¢ protegem o coméreio local
a0 comércio da periferia.

filosofia assenra em conceitos pouco
vulgarizados em Portugal. Os holande-
ses apresentaram um projecto diferen-

e onde o verde ¢ o espago aberto foram
t6nicas dominances. Para a Multi, "um
shopping ¢ um produto” que deve ser
o com todo o cuidado a nivel de

gestio ¢ ng. para que o cliente/
consumidor fique sempre & ganhar. O
comércio local, garantem, ndo vai ser
prejudicad: tes pelo contrdrio
Aveiro vai esperar para v

Campefio das Provincias (CP) - Estan-
do Aveira tio proxima de cidades como,
Coimbra ¢ Porco, onde exist
superficics comerciais, ¢ cvidente que o

tantas

Forum vai crazer algo
0. Quais 50 05 no

¢ OVO para  re.

o trunfos ¢ mais

duzem-se no facto de Aveiro passar a
dispor do primeiro shopping em espago
aberto (*open space”) de Portugal
dade

bustance poderosa em termos de aglo-

Aveiro apresenta mo wma

merado populacional s

340 mil pes-
soas que residem na periferia, 4 cerca
de 40 Kms du cidade

m poder de aflué
10 centro da cidade, bas

sante. Hoje, Aveiro recebe, com prove-
aiéncias de mais de crés vezes por se-

perto de 40% dessa populs

percentagem que se desloca atra

ncios transporte proprios; nen

sequer estamos a falar da grande futia

piblicos, como o
autocarro ow o comboio. Depos, este ¢
um projecto multifuncio que oferece
ljas, supermercado, lazer, estaciona-
E cxtremamente importante que esea

estrutura se situe dentro da cidade &

Forum vai proteger
comércio local

CP- Numa alcurs em

grandes superficies opra pela periferia

das cidades, porqué « preferéncia

ML- Esres projectos o

de 5o ulgo que s cidades portuguesas

rém que encarar come

Estamos a fakar , por exemplo, dos
hipermescados, normalmente instala-
dos nos arredores, e que tém vindo a
adopear uma politica de abandono dos
centros da cidade. Aveiro ¢ extrema-

mente potente 1o aspecto aquisitivo: @
massa de 380 mil habitantes leva 4 um
poder de consumo de cerca de 3,5 mi-
Ihdes de contos, b que comprova o facto
ispor de um poder aquisit
mais “performante”. Situa-
se quase a 5% acima da média nacio-
nal. As familias de Aveiro vo dispor de

um Shopping que Jhe oferece tudo aqui-
o que o caos urbanistico de uma c
normalmente afusea para a periferia
Este shopping vai traduzi-se num co
plemento e numa defesa dos Jimites de

jade

Aveito. O poder de consumo deixari
mo Porto e

ser repartido por cidades
Coimbra ¢ passard a concentrar-se em
Aveiro.

O Shopping ¢ aquele lugar onde rapi-
damente s podem encontrar virias for-
mas de realizar sonhos mais rapida-
mente. Nio quer dizer que o Shopping

he vil oferccer as coisas, mas provavel-
mente, proporciona-he um concurso
onde poderd ganhar o prémio de sonho,
se tiver sorte Para além disso, tem
gente gira, o que ¢ muito importante:

q

ntas vezes se vai 20 shopping 6 para

Matics Lopes

ver gente bonita? Ao fim ¢ 20 cabo,

s ver ¢ ser visto. Sio estas pequenas
coisas que tornam & nossa vida mais
positiva,

CP — Mas ¢ evidence que esses sonhos
N0 serlo acessiveds 4 todos. .. As lojas
insraladas no Foram no 30 propriamen
te do tipo acessivel u todas & careei-
ras,
ML—
Jocal de acesso ficil a todas as classes.
Toda a comunicgio do Shopping se di-

bem assim. O Foram

rige no sentido de abarcar toda  gen-
te, todas as classes sociais. . O

shopping no & elitizado. £ evidente que
vai ter produtos mais virados para de-

terminada classe, com um derermina

do poder aquisitivo, dizer o contririo
seria mentir perante uma sitaacio que
€ um facto g
ses saciais ambicionam pas
O shopping

m o gerador dessa oporeunida

de, um motor de evolugio. Um

shopping elitizado nio sobrevive

Forum ndo vai fazer
concorréncia s lojas de rua

CP — Com r

omerciantes aveirenses que se quei

o de queia ficaram os

xa is dus lojas.do

Forum.
ML- Issc

o ¢ bem assim. O face do
nds aportarmos o Fornm Aveiro outras

tro da cidade outros argumentos. En-

tre o coméreio da Avenida e o do Farun

se em Aveiro. £ que, apesar do
bom nivel do comércio na cidade, ¢
aveirense pode hoje decidic compr:

Porto ou Coimbra em virr

dispor de uma Ic determinada

marca em Aveiro; a partir do momente

em que essu casa esteja instalada no

om, o aveirense ficard na cidade. aqui

compra,

i compira.

exemplo do mercado dos legumes ¢
peixe: uma banca do mercada o fuz
concorréncia i outra, AS pessias quan
do vio ds compras, fazem-no num de
cerminado mercado, porque sabem que
14 vio encontrar 05 Argumentos que
satisfazem; o opgio pela banca A ou B
fruco do profissionalismo dos comerci-

No conjunto hi uma sincrgia cla
ra de venda, O comprar agui o ol
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dependente do markecing da loja. A de-
cisio estd aqui, ¢ o consumidor vai, cady

ho a certeza, comprar na
|

vez mais

Avenida e no coméreio local
CP — Mas voltando & questao das ren-
das e dos pregos demasiado clevados
ML. — Uma estracégia de um shopping
& de qualquer administragio de um con-
junta de lojas, dirige-se no sentido de
subir as vendas. E o estatuto do
shoppiag cencer que permite 4o comer-
ante atingir vendas por mecro qua-
drado  extremamente elevadas
Consequencemente, & reads, apesar de
ser mais cara do que a de uma loja ins-
talada na rua hd 20 ou 30 anos, acaba

deia de lojas que esed bem implantada
em Aveiro, que tem virias casas, que

quer evoluir e até possivelmente pas-
sara um sistema de “franchising”. Bs-
sus lojas t8m uma ajuda clara num
shopping como o Forum que Ihes cobrou
am diceito de ingresso perl
conta um comple-

amente

de mancice aenhuma, seatir insacisfa-
<o ou ser afecrado por uma qualquer
. Cuidar do nosso produta ¢, aci-
ma de tudo, ver antes do proprio clien
te, corrigir para que ndo acontega qual-
quer prablems
condigics para que a sua sarisfagio nun-
ca seja colocada em causa. Nio faria
seatido investir num projecto com esta
envergadura, ¢ depois nio prosscguir o
trabalho com uma gestio que dé o con-
rinuo merecimento o aveirense, a qual-
quer clicate que nos visite e xos
comerciantes...Sabemos claramente
que este shopping vai receber cerca de
um milhio de clientes por més, o que
significa que ¢ bastante promissor para
as lojas aqui instaladas.

e dur o cliente todas as

A Ria é uma preocupacdo real

CP- Como foi tratada a questio da pro-
ximidade do canal da Ria? Ex
dado no sentido da sua preservacio ?
ML-E evidente que essa foi uma das
nossas £ primordial que,

x0 com esta
Ci, 4Cess0s, ESTACionamEnto, Com estu-
dos de mercado efectuados.

Forum vai receber um milhdo de
clientes par més

CP = Os conceitos de jardins suspensos
¢ coberrura vegeral tém criado alguma
cxpectativa. .. Estes espagos sero, com
certeza, alvo de alguns cuidados espe-
s a nivel de manurengio e limpe-

- O Firun vii ter uma empresa de

gestio residente, que vai to
de todo o shopping. Bu préprio dirijo, &
nivel ibérico, todas as empresus de ges
da Muldi ¢ para cada shopping

ar conta

center existe um nicleo que recebe
toda o formagio relativa & gestio dos
shopping ¢ que fica residence. Sdo pes-
sous ji bustante creinadas. Disso é
. Joio Costa — director do

exemplo o
Shapping Center — um homem com
uita experiéacia ¢ que participou no
do Centro Colombo. Eu con-

cribuo com coda & exper
lada a0 longo de sete anos & frente do
“Cascais Shopping”.
mente & vontade para tratar desta ges-
tio de uma forma profissional.  issa
que distingue os shopping das galerias
comercinis. Os shopping s6 podem ser
considerados como tal, quando possu:

adminisragio
profissionalizada que os vai tratando do
ponto do vista de gestio & markesing.

CP- Entao, para & Multi, um shopping
¢ um produco de marketing?

- Sem diivida, na forma como afecta
0s seus clientes, na forma como se pro-
poe... Qual

tengio do shopping € am problema de

Eseamos perfeiti-

em uma

produto e, porranto, o

através da nossa responsabilidade no
Forum Aveio, nada venha 4 acontecer
com o canal que possa pesar de form.
negativa no investimento feito. A Ca
c processo, mas & evie

dente que aos inceressamos por todos
05 projectas que possam implicar di-
rectamente com o Forum. A nossa res-
ponsabilidade ndo se extingue a partic
do momento em que o shopping esteja
2 funcionar; @ nossa responsabilidade
comega a 29 de Serembro. A Mulu
manter-sc-i arrcigada a este projecto
através du empresa de gestin, justa-
mente para quc o Compromisso que es-
cabelecemos desde o inicio, tenha con-
cinuidade. Nés temos presado toda @
colaboragio possivel  autarquia com
quem partilhamos uma ideia comum.
desenvolver todos os esforgas no sen-
tido de que a Ria scja novamente na-

vegivel
CP— A localizagio do Faram em Aveiro,

mesmo wo lado do edificio da Capica-

nia, exigiu, com cereza, cuidados re
dabrados
ML-A Cimara Municipal tem estado
sempre 20 nosso lado no sentido de
transformar este projecto numa reali-
dade positiva, de que Aveiro se orgu-
lhe. Numa relagio deste tipo em que
todos apostamos num projecto de de-

scavolvimento, ndo hi, nem pode ha-

me, tanto da nossa parce como da par-

te da Camara,

Para nés é fundamental que, para além
da beleza e da questao emocional, £s-
ceja bem presente a funcionalidude ¢

o conforto do shopping.

Aveiro serG sempre uma
possibilidade pora novos

investimentos

- Ji existem outros projectos da
MDC para a regido ou estes ficario de-
pen.jmm do resultado que veoha o
ML O resulcados da MDC ndo te-
flectem aquilo que o Porum Aveiro pos-
saou ndo vir a represencar. Niss temos
4 certeza absoluta que este shopping
vai ser um grande sucesso. A popula-
gio de Aveiro tem mostrado claramen-
te a dnsia de ver o shopping pronto; &
populagio aveirense merece que este

termos de acessibilida-

problemas e
des.

ML- Esté shopping vai ter um acessa
primordial a nascente; tods 4 it
gio de trifego vai apontar nesse senti-
do. O shopping vai funcionar com trés

acessos, dois de entrada ¢ um de saida
ou vice-versa, conforme o fluxo de
crinsito. A

que vai operar no
parque decidird a melhor forma de con-
erol us. A circula-
Gio de acesso, que vem da rotunda, em
principio, no vai encrar direcramente
no Shopping, porque iria provocar fi-

s ¢ 5

com todo
Ihe esti incrente, possa trazer ao cen-
cro da cidade de Aveiro um nivel de
qualidude jamais comparada em qual-
quer ponto de Porrugal

CP — E em relagio aos outros projec-
tos em Portugal?

ML - Vamos inaugurar os Armazéns do
Chiado a 1 de Seembro de 99 ¢ o
Almada Forum, que vai set o terceito
maior shopping a nivel naci

abrir portas na Primavera do ano 2000.
£ também um empreendimento que
assenra no conceito Multi.

CP — E novos projectos para Aveiro?
ML- Neste momento ainda

nada previsto, mas estamos sempre
abertos @ novas possibilidades de in-
vestimento.

CP- Como decorreu a comercializagio
dos espagus?

ML- Da melhor maneira possivel. Esti
cudo comercializado desde Janeiro pas-
sado.

CP- E os apartamentos?

ML- A procura tem sido também
to grande, 60 por cento dos aparca-
mentos escio vendidos. Sio aparta-
mentos de muito boa qualidade, feitos
a holandesa, com muita preocupagio
nica nas infra-estruturas, aqueci-
nto... Toda & construgio é de alto
nivel. Os acabamentos & que sio dife-
rentes do tipo a que estamos habituiu-
dos em Porcugal . $io acabamencos de
boa qualidade mas calvez menos refi-
lndos mas a verdade é que g constru-
¢ facto de altissima qualidade.
cr Que tipo de pessoas compraram
aparcamentos no Forum?

ML- A maior parte dos apartamentos
foi comprada por gente de Aveiro mas
também por emigrantes que aqui
zeram o seu investimento
escamos nada preocupados até porque,
& partir do momento em que o Forum
abra portas, roda a gente vai querer
comprar apartamentos. As pessoas
tém que ver para crer

Os acessos ao Forum

CP- A localizagio do Forum numa zona
que ji se encontra escrangulad

termos de rrinsito vai criae

las ¢ travar o trinsito
na Ponte Praga.. Os acessos 20
shopping estdo & ser amplamente es-
tudados pela Cimara Municipal em
conjunto com os nosso técnicos, de for-
ma & que ado sejam criados problemas
s0s aveirenses. E evidence que depois
da inauguracio do Shopping nada vai
ser igual ¢, portanto, nds teremos de
lidac com a realidade para perceber se
as estratégias de crifego agora
tragadas vio ou no adaptar-sc

CP- Em q
parques de estacionamento?

ML- Sio 980 cspagos pagos @ hora,

e moldes vio funcionas 05

tendo em atengio 4 média de ocupa-
cio normal em shopping centers, que
normalmente ronda as 2/3 horas. A
empresa encarregue da exploragio do
parque, em conjunto com @ MDC, vai
adopear o melhor “rare” haririo para
que vs utentes disponham do melhar
servico possivel. Para além disso, exis
cem mais 100 lugares que a empresa
ar ¢ que serio desting-

vai comercial

dos & alugucres de média ¢ longa du-
ragio. Estes lugares poderio ser alu-
gados por periodos de um més, um ano

ou mais tempo. Para além disso, os
sidentes dispaem de espago reservado
para estacionamento,

Qual vai ser o consumidor-tipo do

Eorum?
ML- E jovem, entre os 25/30 anos,
classe média/alea com forre densidade
de licenciados, quadros médios € su-
periores, pequenos e médios empre-
sirios. £ evidente que ndo serio ape

nus estes os nossos clientes, mas € cli-
fo que decerminados grupos virdo 4o
Foram com determinados destinos. O

fucco é que todas as pessoas Ji
sar, aré porque o Farum seri o local de
passagem ¢ de convivio ideal, porque
esti tudo li..

CP- Em termos de animagio cultural,

0 pis-

ji exisee algum plano?
ML- Sim. Escamos a preparar um In-
werno Cultural onde see predominan

te  interacgio com a Universidade

vamos tamb

exposiges de

caies virias, co-

pintiira ¢ ourras, ani

aboragio o nivel de instituiges de

solidasiedade social, ¢ muitas surpre-

sas

=
a?\

o0® TELEPIZZA

0 sgpedo el 1a massa.

Entregas
gratuitas

domicilio
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E um projecto
de grande qualidade

Para o Governador Civil de
Aveiro, o Forwm seci sum pélo
dinamizador da economia ligada a0
sector tercidrio» bem como sum ele-
mento potenciador do coméreio rradi-
cionals. Os comerciantes de rua, diz
Antero Gaspar, verio recompensado o
esforco e 0 empenhamento aplicado na
modernizagao dos seus estabelecimen-
tos ¢ consolidado no Plano de
Requalificagio Urbana. Este novo em-
preendimento poderd contribuir para
«0 salto necessirio ao secror comerci-
als, segundo o Governadoi
da em fase de desenvolvimento em

Aveiros. Apesar disso, trata-se de um
secror que possui svicalidade e capaci-
dade suficientes para assimilar novas
formas de comercializagao agora con.
cretizadas neste emprendimentos

Antero Gaspar considera o em-
preendimento da MDC de grande
qualidade, um elemenco «bem cnqua-
drado no centro histérico de Aveiros
que vai dar smais vida» 3 zona central
da cidade.

A solugiio encontradi pelos ho-
landeses para v espago do Cojo, um lo-
cal wque ndo dignificava e centro de

Aveiros, agrada 30 Governador Civil
que vé 0 Forum um motivo de atrac-
cio para visitances oriundos dos con-
celhos limitrofes. «f

gradivel e acrac
tivos e vai permirir, segundo Ancero
Gapar, «conciliar novas formas de co-

mércio com os tradicionais estabeleci-
mentos da cidades.

AVEIDECOR

Projectado

TLM: 0931 210269 / 0931 843015
RUA DR. ORLANDO DE OLIVEIRA, 30 - 1°D™.

“E assim que se
fazem as cidades”

O presiddente da Cil

sidera que o Forum svai ser uma grande muda

cidade

dobro do espaco habi

_.4m Rota da L
r'

Pelo facco de ser um ce

se ¢ com outro dinamismo. «Penso que os aveie

a Municipal de Aveiro con-

o comereial

com novos pontos de in

s pessoas que nos visitarem vio descobrir uma cidade

BV, com circui

aveirense admice que «poderd haver alguma retra

s comerciais diferentes ¢ com uma hoa
na tradicional e & novas, refere Alberto

uriosidade em ver as noyas lo

jasr, mas acrescenca que, passado esse periodo, as pes-
sous vio fazer despesas nos dois lados. Relativamence

a0 design do

i, Alberto Soutn confessa ser sum dos
que gosta da arquirectura que I8 escir. Porque «esti
bem concebida, nfio estd excessiva e tem espagos com
caracreristicas de cor e materiais diferentess, para al
de ser possivel o «acesso por harco, que ¢ uma caracte-
istica que poucos centros comerciais tém.

que us cidades se fazems, conclui
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Vamos as
compras

O 1° piso da drea comercial vai fazes as delicias dos que
gosram de “estar na moda”. As lojas de roupa ocupam grande

{

parte da drea deste piso. Sio mais de vinte a5 casas que repre
senram marcas de pronto-a-vestir. As opgdes vao do mais classi-
co s arrojaddy passando pelo discreto ¢ desportivo .

Quem gosta de vestir bem, gosta de calcar bem. As sa-

patarias 0o 0 vio desiludir
E para que o fato figue complezo
nio faltam as lojas de acessérios: desde a
rupa incetior aos aderesos em bijuceria
¢ ourivesaria
Aproveice & disposicio ¢ é cam-
bém uma prenda 3 sua casa — aqui pode
encontar marcas de créditus reconheci-
dos 00 sector de artigos para o lar. Para
acabar em beleza esca passagem pelo
primeiro piso, invista em cultura. Uma
livraria ¢ uma discoeca vio com certeza
deixar mais pesadus as prateleiras dos
aveirenses.
Se nif encontrar aqui o que pro-
cura,, 0 melhor que tem a fazer é subir ao
2 piso. Aumenea o leqque de escolla para
recheas 10 56 0 seu guarda-facos como
rambém o das eriangas. De reseo, os mais

tovos 1o foram esquecidos 0o que res
peita a entretenimento: nao vao faltar
montras sepletas de bonecos, bringue-
dos e jogos.

Esta ¢ tambeém a drea de rescau-

ragao por exceléncia, o que por si s6 justi-
fca uma passagem pelo segundo piso.

Para fazer o gosto a0 dente sio

virias ¢ diversas as ementas — do mais
teadicional a0 exdtico passando pelo “fast-
food" ¢ comida aliana aré 3s deliciosas

sobremesis.

Recemperadas as forcas, pode
entio pegar na lisca das compras para
dispensa e diigir-se ao supermercado.

Uma Gptica, um cabeleireira,
uma mega-loja de roupa desportiva e
outrs de saparos, compleram a drea co-
mercial do segundo piso que conta ain-
da com esse grande trunfo: sere salas
de cinema da WL.

Cidade
de mar e Ria

4
Cimara

O casario wﬂe([mdo s na agua dos
can:
feitos de dgua, de SVC|(D
brancas dos molue!rm. Extensos
areais que o sol aquece. A branca
espuma de um mar iodado. O sabor
de receitas ancestrais. A emogio dos

de Aveiro

desportos nauticos.
Prazeres de Aveiro para férias diferentes,
completas. Certeza de um turismo

@
AVEIRO

CIDADE DO FUTURO




Aveiro

€ampedo das provincias
Quinta-feira,1 de Outubro de 1998

Passado

futuro

Os dois lados
do canal

como un comy da

Avenida Dr. Lourenco Peixinho o Forum Aveito implica
uma mudanga significativa nos hibitos
de compra ¢ vends dos aveireases.

Daniela Sousa Pinto / Rui Grav

A abercura de lojas até entio

inexistentes em Aveiro, 4 selecgio cuidada
das marcas ¢ a conjuntura ambiental
envolvente, conferem 3 este espaco uma.
cnorme. capacidade de captagio de
frequentadorcs.
Do ourro lado do casal, o comércio de rua
esperou com alguma curiosidade a inau-
guragio oficial do Forum ¢ o impacto da
“novidade”.

Entre o passado ¢ o firruro, Aveiro
acabari por render-se is "maravilhas” do
progresso?

Comercio Tradicional

NOME: JOSE JULIO
ESTABELECIMENTO: Chsa MO
RAMO: VESTUARIO DE HOMEM
RUA DE COIMBRA -

Sécio de um estabelecimento com mais
de meio século de cxisténcia, acredica
que 2 verdadeira publicidade ¢ feita
pelos clientes. Nunca pensou na possi-
bilidade de abrir uma loja 0o Forum
Aveira.

«O Forum vai trazer algumas
transformagdes a0 comércio tradicio-
nal, sobretudo porque vai atrair as ca-
madas jovens.

Ao nosso estabelecimento nio vai afec-
tar muito, uma vez que esta casa tem
60 anos ¢ os nossos clientes hi muito
nos sio fiéis. No entanro, hi sempre
um ou dois que acabam por mudar de
local de compras

O facto de confeccionarmos roupa por
medida di-n0s alguma vantagem em re-
lagiio aos spronco-a-vesties que irdo apa-
recer 00 novo complexos,

'NOME: ANTONIO JOSE SEABRA
ESTABELECIMENTO: X TREME
RAMO: ROUPA DESPORTIVA
AVENIDA DO DR. LOURENCO
PEIXINHO

Procurou'um “lugar ao sol” mas as suas
propostas ndo foram aceites pela Multi

Desgostoso com 2 apatia de certas enci-

dades, nio deixa os scus créditos por

mios alheias ¢ no abdica dos seus pro-
jectos 4o primeito contratempo,

Tenho muita pena de 6do esca
no Fornm Averro. E um local muita by
nito, com Gprimas condigoes de trabi-

Thoe, porisso, um local privilegiado para.
© comércio.

Acredito que & um projecta para ficar ¢
para ficar com solidez. Ndo tem nada a
ver com os outros Centros Comerci-

ne todas as condigies nio sé para se
assumir como um local de compra ¢
venda, mas, também, para dioamizar 3
cidade, com as salas de cinema, os res-
caurantes, espagos de luzer.

Deveriam, no entanto, ter sido dadas
algumas facilidades 205 comerciantes
aveirenses, o que nio aconteceu em par-
te por culpa da Associagio Comercial,
ave nio fez tudo o que cstava a0 seu
aleance, no que concerne & defesa do
comerciante local.Pensa que hi espaco
para todos, desde que escejamos aren-
tos & “praga” e que no se desista de
evoluir e de acompanhar o progresso.0
projecto X — TREME Mega Store ¢ o
exemplo da minha estratégia comercial
€, apesar de ter tentado estabelecer-me
6o Farum-Aveira, 0o deixo de ter cm
conta que o prego da renda da nova loja
é cinco vezes mais baixo que no com-
plexa do Géjos.

NOME: ANTONIO SOARES
ESTABELECIMENTO: CASA SOARES
RAMO: ELECTRODOMESTICOS
FERRAGENS

RUA DR ALBERTO SOUTO

«Nio sei o que vai acontecer
com a abercura do Foram Aveirn mas,
em principio, vai atrair mais pesso-
15 4 cidade, o que é sempre bom para
qualquer comerciante.

O can cradicional tem a vanta-
gem de apresentar um atendimento
mais personalizado. O dono tem
preocupagio de compreender as ne-
cessidades do cliente ¢ de o ajudar
para que ndo se sinta tio abandona-
do na escolha dos produtos, como

normalmente acontece nas lojas de
grande superficic.

No comércio tradicional, o consumi-
dor tem, na pessoa que vende, & ga-
rantia da qualidade do produto,
da certeza de estar a investir na su

regidor
NOME: ANTONIO MARQUES.
ESTABELECIMENTO: DULCIS
SAPATOS

RAMO: SAPATARIA

AVENIDA DO DR. LOURENCO
PEIXINHO

Anténio Marques ainda pensou na pos-
sibilidade de abrir uma loja de caleado
no novo centro comercial de Aveiro.
Quando se informon sobre as rendas ,
verificou que o sonho tinha um preco
demasiado alro.

«As rendas das lojas sio muita
alras, um armazém custa cerca de 600
contos por més e, embora se trace de
uma infra-escrutura indixprnsével
pelo menos para o nosso ramo,
valor acima das minhas ynssnblhdr
des.
Nio estou com medo da concorrén-
cia porque as marcas de sapacos. que
vio para o Farum oo sio as que eu
vendo. Apustamos na qualidade do
produto; vendemos um arcigo dife-
renes, ,

| NOME: IRIA RIBEIRO.
'ESTABELECIMENTO: EZGO

RAMO: VESTUARIO ACESSORIOS
RUA BATALHAO CAGADORES DEZ

Iria Ribeiro ndo gosea de centros co-
merciais, pelo que abrir uma loja o
Foram nunca fez parte dos scus pla-
nos. Aposta na especializagio da sua
loja em trés marcas especificas, ra
zio pela qual nio teme a concorrén-
cia do nove centro comercial,

«Nilo vamos pensar que 2 aber-
tura do Farum 56 vai trazer prejui-
205, Vamos ter cm Aveiro lojas que,
Até aqui, as pessoas procuravam no
Porto, como é o caso da “Mango” ou
da “Parfois”, o que de inicio vai re-
duzir o nosso volume de vendas, em-
bora acredite gue, passado o efeito
surpresa, tudo retorne a0 normal

Neste momento o que me preacu-
pa mais do que a aberrura do Forum
¢ a fase da construgio. O fecho da
fua ¢ 0 pé que se acumula nas rou-

pas € nas prateleiras
tém sido os meus maiorcs proble-
mass.

NOME: DOLORES GOUVEIA
ESTABELECIMENTO: PORTUGAL

RAMO: STREET WEAR ACTIVE WEAR
PRACETA DO DR. ALBERTO SOUTO

<A abertutra do Foram vai
afectar todo o comércio de rua, m
principalmente os centros comerci-
ais existentes, ainda mais tratando-
se de um espaco .comercial com

aquelas dimensies.
Nunca pensimos em abrir uma loja
0o Forum até porque, em termos de
custos, se revelava um investimento
bastance elevado. De qualquer modo,
nunca ceriamos optado por um cen-
tro comercial. Acreditamos nas lojas
de rua, a longo prazo. A Poreugal Ra-
dical nio ¢ uma loja apitica; temos
deseavolvido um ripo de politica pu
ente, ligada a act
des radicais. O mais importante 1

blicitiria difes

€ 0 sitio onde a loja escé sicuada, mas.
adimento que fuga com que o
cliente sc sinta Lem
nos em guerras com ou
A Partugal Radical tem ¢

s para ter um tipo de publi

co especifico
A paisagem
o futuro

NOME: CAMILO LOPES
ESTABELECIMENTO NO FORUM:
NAF NAF CHEVIGNON

RAMO: VESTUARIO

Camilo Lopes, representante exclu-
5ivo da Naf Naf em Aveiro, € um dos
que apostaram no Forum Aseirs ¢ con-
sidera que vai conscguir. criar mais
postos de trabalho fixo.
Quer & Naf Naf quer a Chevignon
sio lojas com um conceito de marca
que pretendem mant
«A abereura da loja no Forum
surge no ambico da politica estraté-
gica da empresa “Infusio”, que pro-
jectara ji a implementagio de 28
novas lojas; em todo o p:
A escolha do local esteve ligada a um
contacto: estabelecido  entre o3
resposiveis pelo Farum ¢ a nossa em-
presa, muico embora & mudanga de
instalugbes ji fizesse parte dos nos-
s0s planos, ado tendo que ser obri
omplexo

garoriamente naquele
Procurimos em outros locais mas nio
encontrdmos nenhum para arrendar,
que satisfizesse as nossos requisitas
No Foram as rendas sio caras (cerca
de seis a sete mil escudos por m2),
mas acredito que a Naf Nafl ¢ a
Chevignon viu conseguir suportar
€s5¢ CusSto ¢ até vamos criar mais oiro
postos de trabalho fixos.

NOME: ASCENGAO NOGUEIRA
ESTA!EAECIMENTO LANIDOR
RAMO: VESTUARIO

Ascensio Nogueira aposta numa loja
50 nove complexo comercial, porque
acredita que aquele espaco serd um
local privilegiado para o comércio
Nio esconde 2 sua aprecasio em re-
lagio ao futuro do pequeno comerci
ante aveirense, embora seja da opi
nido de qué o comércio deve ajus-
tar-se is mudangas ¢ 205 novos tem-
pos

«Vou para o Forum Avcira por-
que as marcas mais conhecidas, as
grandes marcas, vio estar li
Par ourro lado, & nossa loja actual nio
esti localizada na avenida ¢ a nossa
carceita de clientes nio ¢ consicuida
propriamente por transcuntes, uma
vez que esta zona nao é um local pri-
vilegiado de passagem
Contamos com o factor novidade

para chamar a atengio ¢ carivar no-
vos clientes.

O Forwm vai ser um prolongamento
da avenida e, por isso mesmo, penso
que o nimero de novos clientes vl
compensar a mudanga.

As lojas do Forwm nio sio baratas
mas, em Aveiro, s6 0 espagos anri-
gos sio baratos. A abertura do Forum
vai afectar o coméreio tradicivnal, es
pecialmente o comércio que niio s¢

NOME: ISABEL MAGALHAES
ESTABELECIMENTO NO FORUM
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Aveiro

vii

MODA PURA
RAMO: ACESSORIOS

Define-se como uma “mulher com veia
para o negdcio”, rem mais de 15 anos
de experiéncia comercial ¢ nio gosta
de deixar nada ao acaso. Prova disso ¢
a for

agdo guc, cla mesma, faz ques-

tio de dar n0s empregados

A nova loja, no Forum, comporca al-

guns riscos, mas depusica na. sux in-

tuicao o futuro do investimento.
«O Forum é um acontecimen-

to raro ¢ cu ndo podiia deixar de i
estar,

Quero acompanhar a cvolugdo da ci-
dade ¢ espero conquistar um piblico
diferente do que tenho nesta loja.
Nio deixo de contar com os
aveirenses, mas prevejo uma afluén-
cia maior de publico oriando de fora,
nomeadamente de Coimbra ou mes-
mo do Porto.Vou apostar em algumas
marcas novas, gue ndo tém concor-
réncia em Aveiro, pois nfo gosto de
entrar em conflito com os oucros co-
merciantes.

Na loja do Foram, a airude com os

clientes vai ser 2 mesma que até aqui
tenho procurado manter. Vou continu-
ar a acender os clientes de forma cui-
dada, rentar oferecer coisas diferentes,
porque creio que o que define o Co-
mércio Tradicional ndo & o tipo de e
cabelecimento nem o local onde esti
localizado, mas sim a intimidade que
criar entre o vendedor ¢ a

se conse,
clientelas

NOME: ROSA MARIA
ESTABELECIMENTO NO FORUM:
RODIER E CAROLL
RAMO: VESTUARIO

Proprietiria da "Rodier”, em Aveiro,
resolveu apostar nesta marca e na
“Caroll" para os dois novos estabele-
cimentos no Forum Aveiro.

Niio se preocupa com o montante do
investimento, porque, para tla, o
n0vo centro comercial é a dnica al-
ternativa,

«hveiro ndo tem tradigio pelo
que é muito dificll encrar no seu cir-
cuito comercial
Desde o inicio da construgdo do

Farum que tenho uma loja reservada.
Tanto eu como o *franchisador” consi-
deramos este espago um
na cidade

Quando abri a minha loja, hi seis anos
atrds, escalhi um sitio para o qual ha-
via promessas de desenvolvimento
que nunca chegaram a concretizar-se
Neste novo local, & concentrago de es-
pagos tdo diversificados numa mesma.
drea comercial €, por si 56, a garantia
do sucesso deste empreendimento.
Cads vez mais, o5 centros comerciais
sio o local mais apropriado para in-
vestin, quer 0s encargos sejam muitos
ou poucos.

Aveiro tem que criar tradigio comer-
cial»

NOME: PAULO AZEVEDO
RAMO: RESTAURACAO

motivos que levaram a IBR Rescaura-
o, SA @ optar pela mudanga de loca-
lizagio

«A transferéncia foi-nos
comunicada pela propria IBR. Esti
enguadrada num plano de investi

menco de ordem cstratégica, que
precende aproxim
tipos de clientela, nomeadamente os
estudantes, que rinham dificuldade
em deslocar-se s anceriores insta-
lagdes

A nova pizaria, situada no centro da
cidade vai permitir um conracto di-
recto com a maioria da populagio
aveirense ¢ conceder-nos a possibi-
lidade de retomar a entrega a0 do-
micilio. J& haviamos feito uma ten-
tativa anerior neste sentido, que
acabou por revelar-se infruifera de
vido 205 custos de deslocagio ¢ os
tempos de entrega. Estivamos mui-
1o afastados do meio citadino.

Este novo estd pre-

r-nos de outros

Os aveirenses travaram
0 com a “Pizza Huc" hi seis anos
atris, com 1 abertura da pizaria no
Feira Nova.

A dificuldade de acessos ao anterior
estabelecimento foi um dos principais

parado para receber cerca de 90 cli-
entes ¢ vamos, inclusivé, aumentar
o nimero de postos de crabalho de
13 para 30, répartidos encre postos
a tempo inteiro ¢ “part-time”

Empresas

Quem tem boca vai ao Forum!
Opinido da populacio da cidade

Daniela Seusa Pinte / Rui Grave

Apesar da grande m.

oria. i po-
pulagio aveirense consideras que o projec

6 For ara a cidade.

Aviru € vantajoso

5.7% dos inquiridos o acreditam nos sevs

consideram que a cidade nio tem “estru

tura ccondmica” para um complexo co-
mercial com & eavergadura do Forum. Os
que nio tém opi aca dizem pre-
feri esperar para ver.... I que nunca se

O projecto “Forum Aveira”
beneficia o cidade?

831

Em inquérito realizads junto de 350 residentes na cidads, apurou-se que de
nna maneiva geral os aveivenses estio satisfeitos com o projecto Forum
Aveira, considerando este complexo comercial como tma mais valia para o
desenvolvimento du cidade.

A maioria dos aveirenses nao se
sentiram afecrados com o decorrer das
obieas do Forim Apeino. O desspasecimento,
de um espago de escacionamento grauit
€0 encerramento da Rua Bacallio de
cadores Dez foram as principais causas
apontadas pelos que se seatiram incomo
dados durante 4 fase de construgio, No
entanto, ¢ a bem do desenvolvimento da
muitos dos aveirenses comprecn-

deram 4 sicuagio,

Os aveirenses sentiram-se preju-
dicados com as obras?

Aos mais curiosos oo basta um
espago especifico ¢ esperam visitar o novo
centro Comercial logo nos primeiros
dias.

A “Hidra das Sece Cabegas™ da

Lusomundao cria dnsias nos cinéfilos ¢ as

arandes lojas de vestuisio e calgado, vio,

‘«v‘

o Misica

5% Restauracio

8% Nada

10%-Ontras

2% Roupa/Calgado

~ 30 Tudo

por certo, poupsr muicas deslocagoes
cidade do Porto, onde anteriormente
procuravam as lojas que no havia em
Aveiro.

De resto com tanta coisa par
Ia hi quem nio se

razeres gastronAmicos

ver & comprar,
* poupe” aos

Espacos mais procurados

Tudo
Cinemas
Roupa/Calcado 20%
Outras
Nada
Restauragio

Misica
A Aposta na juventude...

Sio 05 mais jovens, nomeadumente,

udantes que estin ansiasos pela abertura

alas de cinema. As novas lojas de rou-

pa também Thes desperam a curiosidade

Porisso, legren-sc os logistas porque vio

cer, pela menos, quem hes desarrume as
pracelciras.
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O projecto da MDC para Aveiro

O projecto de urbanizagio do
Largo do Cojo € o terceito empreendi-
mento que Mulri Development
Corporation (MDC) desenvolve em P
cugal, onde se instalou ha cerca de sete
anos.

“A simbiose do design moderno
«a harmonia da paisagem” & um dos le-
mas da MDC que
aposta numa “filo-
soffa rigorosa de tra-

terrenos do Largo
do Cojo (cerca de
22 mil m2) que a
MDC adquiriu por
cerca de 1,2 mi-
Thoes de contos, o
Forum Aveirs é um
projecto orcado e
cerca de oiro m
Ihes de contos. Tra-
taese de um comple-
xo comercial
habitacional “cuja
arquitectura inte-
gnnh na paisagem da cidade tespeita
. dando & Aveiro uma nova vida”.
" Segundo os responsiveis pela
ohra, o Foram ¢ x melhor solugio en-

-
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contrada para um espago nobre, um em-
preendimento que estabelece  neces

B pane it & cenira hisebnce
cidade ¢ a nova zona agora em

sio, a norte do canal do Cojo.

Aliar uma zona residencial e co-
mercial com espagos verdes e zonas de
lazer é o objectivo dos holandeses da
MDC que se afirmam preocupados com
a5 questoes ambientais; prova disso, di-

Aentroda do navo centro comercial

zem, ¢ a utilizagio de mareriais
recicliveis ou o uso de vegeracio nacu-
ral para renovagio do ar. Ainda de real-
qar aquilo que os responsives pela obra

classificam de grande inovago: & cobes
tura vegeal do edificio principal fazen-
do lembrar um “jardi i
principais caracteristicas asseatam no
equilibrio entre a quantidade de Iz na-
tural ¢ & circulagio de ac puro.

amplos, os pormenores paisagisticos ¢
uma arquitcceura de qualidade. .. sio
ideias que a MDC foi insistentemente
fazendo pussar para a opinido pablica
como seado as linhas fortes em que as-
senta este empreendimento,

Localizado nos terrenos do Largo
do Cojo (cerca de 22 mil metros qua-
drados), que @ MDC adquiriu por cerca

c 1,2 milhoes de contos, o Forum Aveirs
£ um projecto orcado em oito. milhioes
de conros.

Alocalizacdo

A favorivel localizagio geogridi
ca de Aveiro constituiu um dos factores
determinantes para a aposta da MDC.
Desde tempos remotos que a Ria de
Aveiro ¢ a sua ligaio 0 mar, bem coma
© porto maritimo, o clima ameno e as
terras férteis, contribuifam para & cres-
cente fixagio de gentes vindas de outras
parsgens

Hoje, outrus razes escio na ori-
gem desta preferéncia pela cidade

Aveiro dispie de buns acessas ro-
dovidrios (auto-estrada Al e [P5)e de li-
gacoes  regulases de combuio expresso
encre as principais cidades do pais. Sen-
do das capitais de distrito que mais acen-
tuado crescimento econémico registi-
ram nos dltimos anos, Aveiro conta ain-
da com uma elevada percentugem de
populagios jovem residente que aqui fre-
quenta estabelecimentos de cnsing supe-
tior. De resto, ¢ em Aveiro que se en-
contra uma das mais modernas e credi-
tadas universidades do pais,

Azang comercial

A zona comercial, virada para a
Ria, € revestida a pedra natural de forma
2 represencar 2 anciga muralha de Aveiro.

Repactidas por dois pisos, as lojas
upresentam dreas que varam entse os 40
m2 e 05 130 m2. Podemos aqui encon-
trar casas de arcigos de moda ¢ similares,
wm supermercado, cinemas ¢ drea de res-
cauragio.

Mas os arractivos 10 se esgotarms
junco 0 canal do Cojo, 20 uivel do solo,
num passeio com 11 metros de lacgo que
se estende desde a Praga Humberro Del-
xado até a0 Cenero Culrural da cidade,
enconcram-se viios cafés ¢ esplanadas,
naguela que seri uma das novas zonas

donais da cid:
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